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Informācija medijiem

2010. gada 22. aprīlī

Pasaules reklāmas tirgu sagaida uzlabošanās 2011., 2012. gadā.
2010. gadā globālais reklāmas tirgus pieaugs par 2,2%, bet Latvijā samazināsies par 7 – 11 %.
· 2010. gadā pasaules reklāmas tirgus pieaugs par 2,2%, salīdzinot ar 2009. gadu, liecina ZenithOptimedia jaunākais pasaules reklāmas tirgus tendenču un prognožu pētījums.
· Latvijā 2010. gadā reklāmas tirgus samazināsies 7 - 11% robežās, salīdzinot ar 2009. gadu, liecina MMS Communications Latvia prognozes.

· Ekonomikas recesijas vissmagāk skarto reklāmas tirgu stabilizācija un izaugsmes atsākšanās sagaidāma 2011. gadā.

· Interneta reklāmas tirgus daļa pasaulē pieaugs no 12,6% 2009. gadā uz 17,1% 2012. gadā.

Pasaules reklāmas tirgus attīstība ir uzlabojusies, salīdzinot ar ZenithOptimedia prognozēm, kas 2009. gada decembrī prognozēja globālā reklāmas tirgus izaugsmi 2010. gadā 0,9% apjomā. Taču reklāmas tirgus izaugsme jaunattīstības tirgos ļauj uzlabot pasaules reklāmas tirgus atveseļošanās prognozi uz 2,2% 2010. gadā. Jāņem vērā, ka dažādos pasaules reģionos un valstīs reklāmas tirgus rādītāji ir atšķirīgi. Tomēr tendences un atveseļošanās modelis dažādos tirgos ir līdzīgs – tāpat kā pēc divām iepriekšējām ekonomikas recesijām, globālajam reklāmas tirgum, lai atgrieztos pie normālas izaugsmes, bija nepieciešami 3 pakāpeniskas atveseļošanās gadi.
Pēc smaga tirgus samazinājuma 2009. gadā attīstītie – Ziemeļamerikas, Rietumeiropas, Japānas – tirgi stabilizējas. 2010. gadā  attīstītie tirgi vēl piedzīvos tirgus samazināšanos 0,8% apjomā, taču 2011. gadā šajos tirgos paredzama izaugsme 1,8% apjomā, salīdzinot ar 2010. gadu, uzskata ZenithOptimedia eksperti.

Daudzi Centrālās un Austrumeiropas tirgi cieta no drastiska reklāmas tirgus samazinājuma 2009. gada sākumā,  kad investori un reklāmdevēji baidījās par to, ka finanšu krīze un globāls pieprasījuma kritums var neatgriezeniski ietekmēt šo tirgu izredzes. 2009. gadā kopumā reklāmas tirgus Austrum- un Centrāleiropā samazinājās par 23,1%, dažās valstīs izvēršoties straujāks – 42% apjomā Krievijā, 46% Latvijā, 48% Ukrainā. ZenithOptimedia prognozes liecina, ka jau 2010. gadā Austrum- un Centrāleiropas valstu kopējais reklāmas tirgus uzrādīs izaugsmi 5,7% apjomā, salīdzinot ar 2009. gadu. Tomēr Latvijas gadījumā sagaidāms reklāmas tirgus kritums 7 - 11% apjomā, salīdzinot ar 2009. gadu, norāda MMS Communications Latvia prognozes. 2009. gadā Latvijas reklāmas tirgus veidoja 52,7 miljoni latu, bet 2010. gadā tā apjoms prognozējams ap 49 miljoni latu robežās.
Interneta tirgus izaugsme pasaulē turpinājās arī kopējā globālā reklāmas tirgus lejupslīdes laikā. ZenithOptimedia eksperti norāda, ka ekonomikas recesija ir veicinājusi interneta izaugsmi. Reklāmdevēji pārcēluši savus budžetus no tradicionālajiem medijiem, jo reklāmdevējiem ir īpaši nozīmīgs izmērāms rezultāts, ko sniedz internets. Attiecīgi internets palielināja savu daļu pasaules reklāmas tirgū no 10,5% 2008. gadā uz 12,6% 2009. gadā, apsteidzot žurnālus. ZenithOptimedia prognozē interneta reklāmas daļas pieaugumu pasaules kopējā tirgū līdz 17,1% jau 2012. gadā. Latvijā interneta reklāmas apjomu pieaugums 2010. gadā prognozējams 20 - 24% jeb 1,18 - 1,42 miljonu latu apjomā. Interneta pieaugumu Latvijā sekmēs auditorija, kas pamet laikrakstus un specifiskos segmentos arī televīziju, un arī interneta izplatības palielināšanās valstī. 2009. gadā interneta daļa Latvijas reklāmas tirgū bija 11%, bet līdz ar 2010. gadā prognozējamo interneta tirgus daļas izaugsmi Latvijas interneta rādītāji pietuvojas pasaules reklāmas tirgus proporcijai, kura 2010. gadā tiek prognozēta 13,9% apjomā.
Televīzija, neskaitot internetu, recesijas laikā ir cietusi mazāk nekā citi tradicionālie mediji – televīzijai ir vērojams pat neliels tirgus daļas pieaugums no 38,1% (2008. g.) uz 39,4% (2009. g.), neskatoties uz TV reklāmas investīciju samazinājumu 6,7% apjomā 2009. gadā. Latvijā televīzijas reklāmas apjomu samazinājums 2010. gadā prognozējams 8 - 12% jeb 1,68 - 2,52 miljonu latu apjomā, liecina MMS Communications Latvia vērtējums. „Televīzijas reklāmas apjomu krituma patieso izmēru noteiks saikne starp lielo televīzijas kanālu auditorijas kritumu un maksimālo reklāmas izvietošanas vietu sekundēs, ja ievēro likumdošanas noteikto ierobežojumu reklāmas apjomam no kopējā raidlaika,” skaidro Ģirts Ozols, MMS Communications Latvia direktors.
Laikraksti un žurnāli tirgus lejupslīdes apstākļos ir cietuši visvairāk. ZenithOptimedia prognozē laikrakstu daļas kritumu pasaules reklāmas tirgū no 25,1% (2008. g.) uz 19,4% (2012.g.). Žurnālu tirgus daļas kritums šajā posmā paredzams no 11,6% uz 8,6%. Latvijā 2010. gadā laikrakstu reklāmas apjomu kritums tiek prognozēts 18 - 22% jeb 1,35 - 1,65 miljonu latu apjomā, bet žurnālu – 8 - 12% jeb 0,48 - 0,72 miljonu latu apmērā. Reāli iespējama dažu izdevniecību aiziešana no Latvijas tirgus jau 2010. gadā. Prese zaudē savu auditoriju internetam arī dēļ drukāto mediju neadekvāti novēlota piegādes laika saviem abonentiem. „Atšķirībā no laikrakstiem žurnālu kategorija Latvijā ir veiksmīgāk pielāgojusies situācijai. Turklāt žurnālu auditoriju tik ļoti „nenoēd” interneta patēriņa pieaugums,” norāda MMS Communications Latvia direktors.
Vides reklāmas daļa pasaules reklāmas tirgū tuvākajos gados tiek prognozēta nemainīgā 6,5% lielumā. Latvijā vides reklāmas apjomu samazinājums 2010. gadā prognozēts 3 - 7% jeb 0,18 - 0,42 miljonu latu apjomā. „Vides reklāmas apjomu ietekmē būtiskākais faktors ir telekomunikāciju nozares aktivitātes, kas prognozējami samazināsies sākot ar vasaru. Samazinājumam turpinoties līdz pat 2010. gada izskaņai. Tas būtiski ietekmēs vides reklāmas apjomus Latvijā, jo telekomunikāciju kategorija pašreiz veido aptuveni trešdaļu vides reklāmas ieņēmumu Latvijā,” pamato Ģirts Ozols, MMS Communications Latvia direktors.

Radio reklāmas tirgus daļas samazinājums pasaulē tiek prognozēts mērens – no 7,7% (2009. g.) uz 7,3% (2011. g.). Latvijā 2010. gadā radio reklāmas tirgus samazinājums prognozēts 3 - 7% jeb 0,18 - 0,42 miljonu latu apjomā. To nosaka spēlētāju skaita pieaugums un auditorijas tālāka fragmentizācija.

Vēlēšanu ietekme uz reklāmas tirgu Latvijā
Ņemot vērā Latvijas reklāmas tirgus lielumu, būtisku ietekmi uz reklāmas investīciju apmēru un arī sadalījumu pa mediju grupām  2010. gadā atstās politiskā reklāma pirms Saeimas vēlēšanām. Kopumā politiskā reklāma tirgū pienesīs 2,8 līdz 4,6 miljonus latu. Starpība, kas tiks formāli fiksēta reklāmas tirgū, veidosies no netiešām partiju investīcijām, kuras mēģinās formāli nodalīt no oficiālās politiskās reklāmas un kuras būs balstītas uz dažu personu un biedrību aktivitātēm. Politiskās reklāmas tirgus lielumu arī ietekmēs vēlēšanu apvienību veidošanās vai neveidošanās. Maksimālais politiskās reklāmas pienesums prognozējams līdz 4,6 miljoni latu apmērā, liecina MMS Communications Latvia aprēķini.

Politiskās reklāmas sadalījums Latvijā pa mediju grupām 2010. gadā

MMS Communications Latvia prognoze

	Mediju grupa
	Apjoms (milj. LVL)
	Komentārs

	TV
	1,5
	Pluss: TV specifika – liela auditorijas sasniedzamība; Mīnuss: salīdzinoši lielas izmaksas auditorijas sasniegšanai.

	Vide
	0,8
	Vides reklāmas pārklājums pietiekams ir tikai Rīgā; vides mediju grupai var pietrūkt kapacitātes apgūt lielākas politiskā sektora investīcijas.

	Laikraksti
	0,8
	Presē ir visbrīvākā iespēja pirktajam saturam, kas mazina nepieciešamību investēt reklāmas izskatā.

	Žurnāli
	0,3
	

	Radio
	0,5
	Nozīmīga loma reģionālās auditorijas sasniegšanai.

	Internets
	0,7
	Ja uz iepriekšējām pašavaldību vēlēšanām dažas partija pamēģināja, tad šogad būs jau nopietnāk un pārdomātāk.

	
	Kopā: 4,6 milj LVL
	


​​​​​​​​​​​​

Aģentūru grupā MMS Communications Latvia ietilpst reklāmas, mediju un specializēto servisu aģentūras – Leo Burnett Riga, Starcom, ZenithOptimedia, Reactiv, Publicis Riga, Compass, Ninja Communications, Che Digital. 
MMS Communications Latvia ietilpst pasaules trešajā lielākajā komunikāciju grupā Publicis Groupe, kura ir arī pasaules otrs lielākais mediju reklāmas pircējs un pasaules līderis digitālajā komunikācijā. Publicis Groupe aģentūras darbojas 104 pasaules valstīs, bet struktūrā strādā 45 000 profesionāļu.

Mājaslapa: www.publicisgroupe.com.

Papildu informācija:
Ģirts Ozols, 

MMS Communications Latvia direktors; e-pasts: girts.ozols@mms.lv
Andris Zeļenkovs, 

sabiedrisko attiecību konsultants; e-pasts: andris.zelenkovs@che-digital.lv; skype: andris.zelenkovs; mob: +371 26447135
Globālās reklāmas investīcijas pa reģioniem 

Lielākie mediji (laikraksti, žurnāli, televīzija, radio, kino, vides reklāma, internets)

Miljardi ASV dolāru pie pašreizējām cenām pēc 2008. gada vidējā maiņas kursa

	
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012

	Ziemeļamerika
	179,776
	156,926
	154,501
	157,285
	162,044

	
	
	
	
	
	

	Rietumeiropa
	121,293
	107,865
	108,266
	110,868
	114,463

	
	
	
	
	
	

	Āzija un Klusā okeāna reģions
	107,332
	101,683
	107,680
	114,774
	123,654

	
	
	
	
	
	

	Centrālā un Austrumeiropa
	35,583
	27,356
	28,909
	31,373
	34,555

	
	
	
	
	
	

	Latīņamerika
	30,405
	30,535
	33,369
	35,533
	38,328

	
	
	
	
	
	

	Āfrika/Tuvie Austrumi/pārējās valstis
	20,297
	21,891
	23,275
	24,712
	26,494

	
	
	
	
	
	

	Pasaulē
	494,686
	446,257
	456,000
	474,544
	499,539


Avots: „ZenithOptimedia”

Lielākie mediji (laikraksti, žurnāli, televīzija, radio, kino, vides reklāma, internets)
Izmaiņas gada laikā (%)

	
	2008. salīdz. ar 2007.
	2009. salīdz. ar 2008.
	2010. salīdz. ar 2009.
	2011. salīdz. ar 2010.
	2012. salīdz. ar 2011.

	Ziemeļamerika
	-3.7
	-12.7
	-1.5
	1.8
	3.0

	t.sk. ASV
	-4.2
	-12.9
	-2.0
	1.6
	2.9

	
	
	
	
	
	

	Rietumeiropa
	-1.4
	-11.1
	0.4
	2.4
	3.2

	
	
	
	
	
	

	Āzija un Klusā okeāna reģions
	2.3
	-5.3
	5.9
	6.6
	7.7

	
	
	
	
	
	

	Centrālā un Austrumeiropa
	12.8
	-23.1
	5.7
	8.5
	10.1

	
	
	
	
	
	

	Latīņamerika
	14.7
	0.4
	9.3
	6.5
	7.9

	
	
	
	
	
	

	Āfrika/Tuvie Austrumi/pārējie
	22.5
	7.9
	6.3
	6.2
	7.2

	
	
	
	
	
	

	Pasaulē
	1.1
	-9.8
	2.2
	4.1
	5.3


Avots: „ZenithOptimedia”

Pasaules reklāmas investīciju sadalījums pa medijiem 
Miljardi ASV dolāru pie pašreizējām cenām. Pēc 2008. gada vidējā maiņas kursa

	
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012

	Laikraksti
	122,282
	101,514
	97,685
	96,264
	95,429

	Žurnāli
	56,342
	45,272
	43,279
	42,476
	42,284

	Televīzija
	185,813
	173,399
	180,952
	189,614
	199,730

	Radio
	37,614
	33,718
	33,548
	34,331
	35,896

	Kino
	2,328
	2,183
	2,250
	2,359
	2,469

	Vides reklāma
	32,116
	28,532
	29,023
	30,286
	31,708

	Internets
	50,947
	55,433
	62,592
	71,974
	83,896

	Kopā *
	487,443
	440,050
	449,329
	467,304
	491,411


Avots: „ZenithOptimedia”

* Kopējie šeit minētie rādītāji ir zemāki par kopējiem rādītājiem iepriekš redzamajā tabulā “Globālās reklāmas investīcijas pa reģioniem”, jo tajā iekļauti arī kopējo reklāmas investīciju rādītāji dažām valstīm, kurās reklāmas investīcijas netiek uzskaitītas pa medijiem.

Masu mediju daļa no kopējām reklāmas investīcijām 2007.−2011. g. (%)

	
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012

	Laikraksti
	25.1
	23.1
	21.7
	20.6
	19.4

	Žurnāli
	11.6
	10.3
	9.6
	9.1
	8.6

	Televīzija
	38.1
	39.4
	40.3
	40.6
	40.6

	Radio
	7.7
	7.7
	7.5
	7.3
	7.3

	Kino
	0.5
	0.5
	0.5
	0.5
	0.5

	Vides reklāma
	6.6
	6.5
	6.5
	6.5
	6.5

	Internets
	10.5
	12.6
	13.9
	15.4
	17.1


Avots: „ZenithOptimedia”
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